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Del agua al plato
Durante el primer cuatrimestre de 2025, el sector acuícola
colombiano continuó consolidándose como un eje clave para
la seguridad alimentaria nacional. 

En los principales mercados mayoristas del país, especies
como la tilapia y el camarón destacaron por su volumen
de comercialización y presencia territorial, siendo
movilizadas desde centros de producción regionales hasta
plazas comerciales de alto consumo urbano.

Este informe, desarrollado por el equipo de AcuaCampus360
con base en los registros del SIPSA, ofrece una radiografía del
abastecimiento acuícola entre enero y abril de 2025.



Mojarra, basa y bocachico dominan las plazas con más del 60 % del
consumo, mientras tilapia y camarón se abren paso con una presencia más
equilibrada en distintos mercados del país.

Bogotá se consolida como el principal
mercado para la mojarra, liderando su
consumo en el país.
La tilapia registró un pico de demanda en
enero, impulsado principalmente por los
mercados de Bogotá y Cali, en contraste
con el comportamiento de otras especies.
El camarón alcanzó su mayor nivel de
abastecimiento en marzo, con una fuerte
presencia en las principales centrales de
abastos de Bogotá, Barranquilla y Cali.

Participación en el mercado nacional



Dependencia exterior en el plato: basa (98%)
y camarón hasta 90% en febrero, fueron
importados, mientras la tilapia mantiene su
origen nacional (78%).

Tilapia: Cerca del 22,3 % de la tilapia consumida en
Colombia tuvo origen extranjero. China fue el principal
proveedor.
Basa: Se posiciona como el principal pescado
importado en el país, con más del 98 % del consumo
proveniente del exterior.
Camarón: El 75 % del abastecimiento en el periodo
analizado corresponde a importaciones, siendo Ecuador
el principal país de origen.



Porcentaje de productos de origen importado

Importados Producción nacional



Abril marcó el pico de consumo, impulsado por Semana Santa, dejando
claro que la estacionalidad es clave para planear oferta y logística.

La tilapia, sin
embargo,
presentó un
comportamiento
distinto a la
mayoría de las
especies, con un
pico en enero y
una
estacionalidad en
los meses
siguientes.

Tendencias de consumo principales plazas de mercado

Basa Camarón

Mojarra Tilapia



El Huila lidera la producción de mojarra y tilapia, Valle del Cauca y Nariño
dominan el camarón, mientras Bogotá, Barranquilla y Cali marcan el ritmo
del consumo acuícola en Colombia

Matriz de procedencias y
destinos:

Presenta el porcentaje de
producto comercializado
en las principales plazas
del país, desglosado según
su procedencia*.

*Procedencia es distinto a lugar
de producción

Matriz de procedencias y mercados principales por porcentaje



A pesar del dinamismo del comercio acuícola,
la fuerte presencia de producto importado
representa una oportunidad para impulsar la
producción nacional, fortalecer
encadenamientos logísticos y mejorar la
competitividad de los pequeños productores.

Oportunidades para el
desarrollo local



Aunque en muchas plazas de mercado y
restaurantes la llaman "mojarra", el nombre técnico
de esta especie es tilapia.

Es uno de los peces más cultivados en el país,
apreciado por su sabor, su valor nutricional y su bajo
costo.

¿Sabías que la tilapia y la
mojarra son lo mismo?



¡Muchas
gracias!
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